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PRESSE   Info
WarndtProdukte  -  genießen  2006
(JS) Nach erfolgreichem Verlauf des Modellprojektes WarndtProdukte–genießen im vergangenen Jahr 2005 und der äußerst positiven Resonanz wird das Projekt auch in 2006 und 2007 fortgeführt, da wiederum auf ein Förderprogramm von Vis à Vis – „Regionen aktiv – Land gestaltet Zukunft“ zurückgegriffen werden kann. Der Stadtverband Saarbrücken, die Gemeinde Großrosseln und die Mittelstadt Völklingen werden die lokale Initiative wiederum unterstützen.
Aufgabe und Ziel dieser beiden Jahre wird sein, die Wertschöpfungskette WarndtProdukte-genießen  weiter zu entwickeln und zu schließen, d.h. die hochwertigen Naturprodukte, die im Warndt erzeugt werden, unter dem gemeinsamen Logo WarndtProdukte auf kurzen Wegen einem großen Käufer- und Kundenmarkt anzubieten, der bereit ist, für natürlich erzeugte Nahrungsmittel aus der Region Warndt einen höheren Preis zu zahlen. 

Aufbauend auf dem Konzept und den Erfahrungen aus 2005 sind für das laufende Jahr 2006 wiederum 5 Aktionen vorgesehen:


1.
Wildwoche




12.  bis  21. Mai    2006


2.
Lammwoche



02.  bis  11. Juni   2006


3.
Glanrindwoche



06.  bis  15.  Okt.  2006


4.
Präsentations- u.



Verkaufsveranstaltung (Sa/So) 
18.  und  19. Nov.   2006


5.
Wildbret-Verkauf „Wild auf Wild“
15. Nov. -  15. Dez. 2006

Wie im letzten Jahr werden in den Aktionswochen 1 bis 3 in ausgesuchten Gastromonie-Betrieben im Warndt spezielle Gerichte angeboten, bei den Aktionen 4 und 5 werden eine Vielzahl von WarndtProdukten  einem regionalen Käuferkreis direkt angeboten. Ebenso werden alle Aktionen wie 2005 zeitgerecht mit Presseinformationen, Werbeplakaten und einer Vielzahl von Faltblättern beworben.

Da es sich in 2006 und 2007 nicht mehr um ein Modellprojekt, sondern um eine Fortführung und Weiterentwicklung der Grundidee und Initiative handelt, wird das Projekt auch nicht mehr zu 100 % gefördert, so daß zur Deckung der anfallenden Kosten  die Teilnehmer einen finanzieller Obulus leisten werden . 

Ziel der Finanzgeber und der Arbeitsgemeinschaft ist, das in 2005 wider Erwarten erreichte hohe Niveau und die Exklusivität des Projektes in der Warndt-Region zu halten und zu perfektionieren, insb. die Einhaltung gesetzlicher Vorschriften und eigener Konventionen der Teilnehmern, sowie darauf hinzuarbeiten, daß WarndtProdukte zu einem Markenzeichen der Region Warndt werden wird:
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Weitergehende Informationen liefert die Homepage www.warndtprodukte.de .

 Arbeitsgruppe WarndtProdukte  -  genießen
      Joachim Schneider    Wilhelm Wagner

-  Ende  der Presse – Info  - 
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